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🎥動画解説

https://www.active-note.jp/college/youtubepcca/
https://www.active-note.jp/college/wp-pdca/


🍀PDCAのポイントは5つ！
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◉どこから来ているの？（流入経路）

◉何を見ているの？（ページ・記事）

◉滞在の質（滞在時間・ページビュー）

◉どんな言葉で検索してきたの？（検索クエリ）

◉リストインになっている？（動線）

➕ご成約されたお客様のお悩みは？キーワードを発見しよう

記事はペルソナに読まれているのか？

確認してみよう
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GoogleアナリティクスとGoogleサーチコンソール

をみてみよう！

サイトに来た人が

「どこから来て、どんな行動をしたか」

を見るツール

サイト内での読者の動きがわかる

サイトが「どんなキーワードで検索され、

検索結果でどう表示されているか」を見る

ツール

検索画面での見え方がわかる



🍀何を見ているの？
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どの記事に訪れているの？

LP？普通の投稿？人気記事は？

Googleアナリティクスの

「ページとスクリーン」をみてみよう



🍀興味のある記事になっている？
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滞在の質（滞在時間・ページビュー）はどうだろう？

滞在時間が長い、いろんなページを見回っているということ

は読者の興味のある記事を書けているということ💡

Googleアナリティクスの

「ページとスクリーン」の中の

アクティブユーザーあたりのページビュー

と

エンゲージメント時間

をみてみよう



🍀どんな言葉で検索してきたの？
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検索クエリ（実際に検索窓に打ち込んだ言葉）は

何だろう？キーワードのヒントを見つけよう

サーチコンソールで

クエリを確認しよう



🍀リストインになっている？
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動線はうまくいっているかな？

人が集まっている記事から小冊子は登録ある？

AgentLOGで確認できるように計測する

Googleアナリティクスの探索レポートを使う

（上級者向け）



🍀アクセスがあるのに

リストが入らないときチェック
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・ペルソナが興味のあるキーワードではないのかも

・動線がわかりずらいのかも

・そもそも欲しい小冊子（プレゼント）を用意していないのかも

・そもそも記事が面白くないから最後まで読んでないかも

・ペルソナが知りたいことを書いていないかも

→検索意図

　ストーリーシミュレーションから描きなおしてみよう！



🍀アクセスがあるのに

リストが入らないときのアクション
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・新しいキーワード（テーマ）を選定して新記事をかこう

・今ある記事をリライト（修正、書き直して上書き）して

　情報を新しくしたり、情報を足したり検索意図をみたそう

・動線の言葉やバナーを変えてみよう

・プレゼントを変更しよう、WHATを変えてみよう



その記事を解説する、あるいは関連のある

YouTube動画を入れよう！

記事＋動画はセットがベスト！！

滞在時間を伸ばすには
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質問相談

小冊子のLPのクリック数や

クリック率はどこで見るの？

Agent Logで確認します

いつ、どの動画から

小冊子のLPにたどり着いてくれたんだろう？

訪れた人の何人が、

小冊子をダウンロードしてくれたんだろう？

この数字がすぐわかります。
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集まる集客の達人への

ロードマップを

教えてください

質問相談

222



１
まず、ワードプレスを作り、

30本記事をアップしましょう。
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２ YouTube動画を記事に入れよう

・YouTube動画の台本から記事をかこう

・記事からYouTube台本にして動画をつくろう
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広告

記事をアップしたらメルマガ読者に真っ先にみてもらう！

SNSにもシェアしよう！

SNS

３

メルマガ
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メルマガ

SNS

ニュースリリースを出して

外部からのリンクを増やそう
４

ニュース/外部サイト
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５

SNS メルマガ

記事を増やし、動画を入れた独自コンテンツをつくり

SNSでもシェアして外部からのリンクをふやしていく
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ChatGPT/AI



広告

サイト訪問者

へ追跡広告

サスティナブル集客サスティナブル集客サスティナブル集客

６

メルマガ

広告

広告

総研メディア

サイトに一度訪問してくれた人を追跡して

広告を出すことでさらにリストインを増やすことができます

広告
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